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COMMUNIQUE DE PRESSE
UMA BENCHMARK OOH MEDIAS 2025

Le chiffre d’affaires total des médias OOH sur les marchés Belgique & G-D du Luxembourg
progresse de 13% et atteint ainsi 158 millions.
Les médias OOH affichent ainsi des croissances a deux chiffres
durant 4 années successives !
Le Digital OOH représente 37% des investissements.

Les investissements déclarés par les agences spécialisées de I'UMA sont rapportés avec une
répartition entre les formats OOH classiques et le DOOH en distinguant les achats via les
réservations directes et via 'l'achat programmatique'. Les tableaux ci-dessous montrent les
évolutions des investissements dans les médias Out Of Home sur les 2 marchés cumulés Belge et
Luxembourgeois entre 2025 et 2024.

Benchmark OOH investments in K€
Belgium & Luxemburg
2025 vs 2024
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Une croissance a deux chiffres pour la quatrieme année consécutive

Le chiffre d’affaires total des médias OOH progresse de 13% et atteint ainsi 158 millions. Les médias
OOH affichent ainsi des croissances a deux chiffres durant 4 années successives !

Les études de 'UMA des investissements publicitaires sur 5 ans nous permettent d’analyser les
évolutions depuis 2021, comme montré ci-dessous.

Evolution of OOH investments Belgium & Luxemburg
2025 vs 2021

2025 2024 2021
Evol Y-4 | % Mark EvoI Y-4 Evol Y-3 K€ % Market

Total OOH 99 446 143 62,9% 89 231 69.484 | 75,5%
Total DOOH | 58.646 37,1% 152 51.061 22.509 | 24,5%
172

128
Grand Total | 158.092 100% 140.292 153 91.993  100%

Lors de la publication du premier UMA Benchmark des investissements OOH en 2021, le total du
marché s’élevait a 92 millions d’euros. 4 années successives de croissance a deux chiffres résultent
dans une progression totale de +72% (*).

(*) En 2021, les investissements en G-D du Luxembourg n’était pas repris dans I'étude. A périmetre égal, c’est-
a-dire sur le marché belge, il s’agit de 68% de croissance du total.
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Le DOOH progresse encore un peu mieux que I'ensemble du marché
Les investissements dans les formats Digital Out Of Home (DOOH) progressent légérement plus vite
qgue I'ensemble du marché.

Benchmark DOOH investments in K€
Belgium & Luxemburg
2025 vs 2024

JAN - DEC 2025 JAN - DEC 2024 | Evol Index 25/24
Tot DOOH K€ | % Tot |Investm SHETCR
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Au sein du segment de marché de I'affichage numérique (DOOH), qui pése en 2025 37% du marché,
la part des investissements via I’achat programmatique évolue un peu plus vite que I'ensemble du
segment. 20% des investissements dans les campagnes d'affichage numérique sont réalisés par le biais
d'outils et de plateformes programmatiques, passant pour la premiére fois largement au-dessus de la
barre des 10 millions. (€11.706.000)

« L'affichage extérieur reste I'un des rares canaux médiatiques capables d'allier I'envergure des
grandes audiences, contexte et créativité dans le monde réel », commente Koen Van Rhijn,
Managing Director Belgium chez Billups. « A mesure que les réseaux numériques se développent, les
marques peuvent de plus en plus utiliser I'affichage extérieur non seulement pour gagner en
visibilité, mais aussi pour communiquer de maniére plus dynamique et axée sur les données. Cette
évolution rend ce média plus pertinent que jamais pour les annonceurs. »

Les rapports semestriels avec les Benchmarks des investissements OOH sont disponibles sur le site
de 'UMA et sur best-of-ooh.be.

Fin du communiqué
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Concernant Best Of OOH

Best Of OOH fait partie de la plateforme d’inspiration Be-inspired.media, qui sert de source
d’inspiration et de partage d’expertise pour les professionnels du secteur de la communication.

Les professionnels du média OOH y présentent les bonnes pratiques pour informer sur les initiatives
de ce secteur dynamique via www.best-of-ooh.be

Best Of OOH est une initiative de 360° Academy avec le soutien de I'UMA et compte neuf
partenaires dans le secteur de I'OOH : Billups, Bauer Media Outdoor, Guidooh, JCDecaux, , Lijncom,
Mediafield, Rapport, Shelf Service et WPP Media.

Crowned Cases

Electronics, Out Of the Box, Plural
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Billboards, Food, Out Of the Box, Point of Interest,
Street

Samsung
July 10,2025

Wanta Fanta Orange x Netflix
July 7, 2025 April 8, 2025

Mercedes
November 2, 2024

Belfius Warner Bros Movie Twisters
November 2, 2024 November 2, 2024

Case Samsung

Objective Campaign Media characteristics:

% Samsung Flip the Wave (] ad
The objective of the campaign was to highlight the + Clear Channel's digital network enabled large-scale Watch later  Share
Galaxy Z Flip6 as the official smartphone of the 2024 deployment across 80 cities, with over 500 DOOH
Olympic Games, while strengthening the emotional screens activated

connection between Belgian fans and their athletes.

Samsung aimed to create a memorable, interactive, and

innovative activation that engaged the public through a

unique digital and physical experience driving visibility,

participation, and national pride. « Afull takeover of Brussels South Station delivered
a powerful visual moment, turning the arrival of
Team Belgium into a national celebration

* Geolocation technology allowed fans to see their
portraits appear in real time on nearby screens,
creating a personal and dynamic experience

« The supplier-agnostic system ensured seamless
integration across various screen technologies,
enhancing campaign fluidity and reach

* Al-personalized creatives and fan-driven content
boosted emotional impact and encouraged
organic sharing

Reason best Practice

« Acreative idea rooted in the product’s unique feature, turning a simple fold into a powerful symbol of national
support

« Seamless integration of Al, geolocation, and D(OOH) to create real-time personalized fan engagement

« Large-scale execution with consistent visuals across formats and cities, ensuring both reach and emotional
impact

« Acollaborative, tech-driven Belgian innovation that united media, creativity, and technology without being
vendor-led
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