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PERSBERICHT 3/05/2018

De editie 2018 van het UMA-rapport over de evolutie 
van de kosten van reclameruimte bevat geen cijfers over digitale media, in afwachting van betrouwbare data

Een jaarlijks referentiedocument van de UMA 
De UMA (United Media Agencies) publiceert zoals elk jaar een rapport met een grondige analyse van de evolutie van de kosten voor reclame in de verschillende media in ons land. De UMA baseert zich daarvoor op vergelijkbare berekeningen van de verhoudingen tussen de bruto kosten voor mediaruimte en de bereikcijfers van de media over 5 jaar.
De editie 2018 van het rapport betreft de periode van 2012 tot en met 2017. Dit jaarlijks marktoverzicht is een referentiedocument voor de hele reclame – en mediamarkt. 

Geen berekeningen voor de kost van internetreclame in België
Aangezien voor 2017 geen betrouwbare gegevens met betrekking tot online-reclame voorhanden zijn, heeft de UMA besloten om Internet niet te behandelen in het overzicht voor 2017. De berekeningen waren voornamelijk gebaseerd op resultaten van Nielsen. Dit instituut heeft in de loop van vorig jaar zijn registratiemethodes voor online investeringen grondig veranderd. Voor 2017 heeft deze verandering geleid tot inconsistente en totaal onbruikbare informatie. De UMA bestudeert nu in een speciale werkgroep de mogelijkheden om via andere databronnen ook voor het internet tot betrouwbare berekeningen te komen. 

- 

Vergelijkingen worden bemoeilijkt door methodologische wijzigingen in de bereikstudies
De macro-economische benchmarks zijn gebaseerd op een brede analyse van de evolutie van de officiële tarieven voor reclameruimte in de verschillende media in combinatie met de evolutie van hun bereik bij een zo groot mogelijke doelgroep. (Belgische bevolking van 15 jaar en ouder). Zeker tijdens de laatste jaren worden vergelijkingen over de jaren heen in dit jaarlijks overzicht bemoeilijkt door de wijzigingen in de meetmethodes binnen de studies die we gebruiken voor de berekeningen van de kosten per duizend contacten. Zo ondergingen sinds 2016 de CIM bereikstudies voor de pers en Out Of Home grondige wijzigingen met een belangrijke impact op hun bereikniveaus.


Het rapport voor de periode 2012-2017 bevat enkele belangrijke vaststellingen:

- Tijdens de geobserveerde periode stelt men vast dat de algemene inflatie sneller stijgt (+6% in 5 jaar) dan de prijzen van offline mediaruimte die van jaar tot jaar fors schommelen en uiteindelijk in 2017 op hetzelfde niveau zitten als 5 jaar voordien.

- De evolutie van de algemene kost per duizend contacten van alle (offline) media samen (bijna +10%) ligt aanzienlijk hoger dan de algemene inflatie (+6%).

- De laatste jaren wordt de algemene kost per duizend door alle media opwaarts gestuwd, door Out Of Home (affichage) en de magazinepers in het bijzonder en met als enige uitzondering de dagbladpers in 2016 en 2017 (ter herinnering: er zijn methodologische verschillen in de bereikstudie 2017 voor de pers ten aanzien van de vorige jaren).







De conclusies met betrekking tot de mediakosten uit de globale analyse zijn zeker solide, maar ze kunnen natuurlijk wel afwijken van de individuele ervaringen van adverteerders, die zich meer bepaald richten naar specifieke doelgroepen of die in hun mediastrategie gebruik maken van een media-mix die sterk afwijkt van het marktgemiddelde en daardoor nettoprijzen kunnen verkrijgen die sterk verlaagd worden door aanzienlijke kortingen. 
Maar hetzelfde geldt eigenlijk ook voor de analyse van de inflatiecijfers en de gemiddelde consumptieprijzen: elke consument ervaart de evolutie van de prijzen op zijn eigen manier, afhankelijk van het eigen aankoopgedrag.

De UMA zal in de komende maanden de methodes voor de berekeningen nog verbeteren om in de toekomst de monitoring van de prijzen en de kost per duizend contacten aan te passen aan de nieuwe meetmethoden voor het bereik van de media en aan de nieuwe vormen van in- en verkopen van reclameruimtes, zoals de platformen voor “programmatic”, bijvoorbeeld. 

Voor meer informatie, raadpleeg de studie op www.uma.be
of neem contact op met :


François Chaudoir – Voorzitter UMA – (Space)				+32 2 663 57 30
Bernard Cools – Project Leader Taskforce Research UMA (Space)	+32 2 663 57 33
Max Brouns – Coordination manager 					+32 475 97 12 40
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Evolution du coût aux mille contacts
Evolutie kost per duizend contacten 
(2012 = 100) 
Total-Totaal	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100.00000000000001	102.9353302020842	106.40316000176016	107.7834643277771	107.04890968951423	109.57418967035622	Out of home	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100	101.43713857751773	109.5501743649486	118.77412795775319	133.79831309791081	148.30780959589188	Cinéma-Bioscoop	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100	117.13412968435692	105.36483031402284	124.62784118622572	124.62784118622572	130.79953952302006	Magazines-Tijdschriften	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100	105.39517332452333	116.98071248917734	115.99635495677249	117.96313650986949	140.88854533362866	Quotidiens-Dagbladen	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100	105.35559504753382	111.53842781612389	105.6331507867443	92.924740142796466	83.190416943044838	Radio	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100	102.59712537404344	102.22799597318904	103.40708423226405	106.38998420155856	116.06730575927293	TV	2012	2013	2014	2015	2016	2017	100	101.23728366060986	102.44230503748604	106.03404182531176	106.73628028350927	106.67778908635933	
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Sheet1

				2012		2013		2014		2015		2016		2017



		Inflation générale en Belgique (2012 =100) (*)		100.0		101.2		101.5		102.1		104.2		106.3

		Algemene inflatie België (2012 =100) (*)



		Evol. prix tous médias à prix courants, année précédente = 100             		97.8		99.3		104.1		102.6		95.5		97.8

		Evol. prijs van alle media in lopende prijzen vorig jaar = 100 



		Evol. prix tous médias à prix courants, 2012=100    		100.0		99.3		103.3		106.1		101.4		99.2

		Evol. prijs van alle media in lopende prijzen, 
2012  = 100
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